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Il CONSIGLIO COMUNALE

VISTI gli artt. 3 e 36, secordo comma, del D.Lgs. 15 novembre 1993, n.507, che
dispongono l'adozione da parte dei Comunl entro il 30 giugno 1994, di apposno
regolamento per;

a) lapplicazione dell'imposta sufla pubblicita e del diritto sulle pubbhche
affissioni; .

b) disciplinare le modalita di effettuazione della pubblicita e stabilire limitazioni? e
divieti per particolar fasce pubblicitarie in relazione ad esigenze di pubblico
interesse,

¢) disciplinare il servizio delle pubbliche affissioni;

d) determinare la tipclogia e la quantita degli impianti pubblicitari;

e) stabilire le modalita per ottenere il provvedimento per linstaliazione degh
impianti predetti; |

f) determinare i criteri per la realizzazione del piano generale degli impianti,
ripartizione della superficie degli impianti pubblici;

a

g) definire le modalita di applicazione in questc Comune delle altre norme del
suddetto decreto che fanno rinvio al regolamento;

RILEVATO che per la desciplina della pubblicita in vista delle strade e sui veicoli
il Comune deve osservare, insieme con le norme del D.Lgs. 15 novembre 1993,
n.507, quelle previste:

a) dall'art.23 del nuovo codice della strada emanate con il D.Lgs. 30 aprile 1992
n.285, modificato dall'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n.306;

b) dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.495, che rinviano in
parte notevole a norme dei regolamenti comunali ed a provvedimenti di
applicazione e di organizzazione del Comune Ia loro attuazione;

CONSIDERATOQ che con Decreto del Ministero delle Finanze 26 aprile 1994
sono state stabilite disposizioni in merito alla gestione contabile dell'imposta
sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni;

CONSIDERATO che ai fini della determinazione delle tariffe dell'imposta sulla
pubblicita, del diritto sulle pubbliche affissioni e della T.0.S.A.P., gquesto
Comune e classificato di classe V;
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CONSIDERATA pertanto ia necessita di coordinare le norme di attuazione delle
due discipline, in un unico testo regolamentare, distinto in tre titoli, il primo che
unisce le norme per |'effettuazione della pubblicita esterna € la pianificazione
degli impianti, il secondo che coordina Ie disposizioni fributarie e quelie relative
all'effettuazione del servizio delle pubbliche affissioni ed un terzo, dedicato alla
disciplina sanzionatoria, al contenzioso ed alle norme transitorie e quindi! in
modo da realizzare un testo unitario che disciplini in modo organico la materia e
costituisca uno strumento operativo idoneo alle esigenze di funzionamento del
Comune in questo settore;

VISTO l'art. 32, primo comma, lettera a), della legge 8 giugno 1990, n.142;
VISTO il D.Lgs. 15 novembre 1993, n.507:

VISTO P'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n.285 come sopra modificato;
VISTO it D.P.R. 16 dicembre 1992, n.495;

VISTO Io statuto del Comune;

VISTO il parere favorevole espresso, nel formulare Ia proposta di regolamento,
dal Funzionario responsabile del servizio affission; e pubblicita;

VISTO i parere favorevole espresso, sotto il profilo di regolarita contabile e
finanziaria, dal Ragioniere Comunale;

VISTO il parere favorevole espresso, sotta il profilo di legittimita, dal Segretario
Comunale;

i

CON VOTI unanimi, resi nei modi di legge,
DELIBERA

- Di approvare il regolamento comunale per [a disciplina della pubblicitd e delle
pubbliche affissioni e per I'applicazione dell'imposta sulla pubblicita e del diritto
sulle pubbliche affissioni, nel testo che segue, composto da 45 articoli e che
costituisce parte integrante della presente deliberazione;

- Di inoltrare, trascorsi i termini di esecutivita, la presente deliberazione,

corredata del regolamento, al Ministero delle Finanze - Dipartimento delle,

entrate Direzione centrale per la fiscalita locale.




ORIGINALE

COMUNE DI PORCAR]I
(PROVINCIA Di LUCTA)

OGGETTO: Approvazione regolamento comunale per la disciplina della
pubblicita e delle affissioni.

Parere ex Art.53 Legge 8.6.1990 nr.142 -

La sottoscritta Dr. Benedetti Giulia, Funzionario responsabile del servizio
affissioni e pubblicita

Vista la proposta di deliberazione in oggetto;

Vista la documentazione agli atti d'ufficio;

Visto il Decreto Legislativo 25.2.1995, nr.77;

ESPRIME parere favorevole in ordine alla regolarita tecnica ai sensi dell'art. 53
legge 142/80:

Porcari, i 28.6.1996




ORIG) NAL F

COMUNE DI PORCAR]
(PROVINCIA DI LUCCA)

UFFICIO RAGIONERIA

OGGETTO: Approvazione regolamento comunale per la disciplina della
pubblicita e delle affission;.

Parere ex Art.53 Legge 8.6.1990 nr.142 -

La sottoscritia Dr. Benedetti Giulig

Visté: la proposta di deliberazione in oggetto;
Vista la documentazione agli atti d'ufficio;
Visto il Decreto Legislativo 25.2.1995, nr.77;

ESPRIME parere favorevole in ordine alla regolarita contabile e finanziarig aj
sensi dell'art. 53 legge 142/90;

Porcari, i 28.8.1996




CRIGINA; =
COMUNE DI PORCARI
{PROVINCIA DI LUCCA)

OGGETTO:  "APPROVAZIONE REGOLAMENTO COMUNALE PER LA
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA' E DELLE AFFISSIONL"

PARERE EX ART. 53 LEGGE 8.6.1990 NR.142 -

iL. Sottoscritto
SEGRETARIO CAPO
- Vista la proposta di deliberazione in oggetio emarginata;
- Visti i pareri espressi dai Responsabili dei servizi interessati:
- Visto l'art. 53 legge 8.6.1 990, nr.142,
ESPRIME
sotto il profilo della legittimita, il seguente parere:

FAVOREVOLE

Porcari, li 28.6.1996

IL SEGRETARIO CAPO
(Or. ffo Baldi)
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Carol
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
Oggetto del regolamento

1. 1 presente regolamento disciplina I’effettuazione nel terd-

torio di questo Comune della pubblicit esterna e delle pubbliche
affissioni.

2. Stabilisce le modalita per I’applicazione dell’imposta co-
munale sulla pubbliciti e del diritto comunale sulle pubbliche affis-
sion, in conformita a quanto disposto dal capo I del Decreto Legi-
slativo 15 novembre 1993 n. 507. :




Art. 2

Ambito territoriale di applicazione

1. Le disposizioni del presente regolamento
disciplinano Peffettuazione delle forme di pubblicita
di cui allart. 1 in tutto il territorio del Comune,
tenuto conto di quanto stabilito dal D. Lgs, 15
Novembre 93, n.507.
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Art. 3
Gestione del servizig

2. La scelta delja forma per Ia gestione del servizio & di com-
petenza de] Consiglio comunale che, quando Io ritenga pitt conve-
niente sotto il profilo economicg e funzionale, pug affidare i] servi-
zi0 ad azienda speciale comunale o consortile di cui agli artt, 23e




Art. 4

Funzionario responsabile

1. 1l Sindaco nomina un funzionario comunale
responsabile della gestione diretta del servizio, al
quale sono attribuiti le funzioni ed i poteri per
l'esercizio di ogni attivita organizzativa e gestionale
dellimposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni. I predetio funzionario
sottoscrive anche Ile richieste, gii  avvisi, |
provvedimenti relativi e dispone i rimborsi.

2. Il funzionario & individuato nell'ambito del
settore dei servizi tributari del Comune, su
proposta del responsabile di settore.

3. I Comune provvede a comunicare al
Ministero delle Finanze - Direzione Centrale per la
Fiscalita Locale - entro sessanta giorni dal
provvedimento di designazione o sostituzione, il
nominativo del funzionario responsabile.

4. Nel caso di gestione in corcessione, le
attribuzioni di cui al comma 1 spettano  al
concessionario.




Art.5
Entrata in vigore de regolamento - disciplina transitoria

I. In conformits a quanto stabilito dal quarto comma de]-
Part. 3 del D.Lgs. 15 novembre 1993,n.507, 1 presente regolamen-
to entra in vigore da] 1° gennai6 199%, dopo la sua approvazione e
Pesecutivits, a norma dj legge, della relativa deliberazione,

2. Fino all’entrata in vigore del regolamento s Dsservano le
disposizioni direttamente stabilite per la disciplina della pubblicita
esterna e delle pubbliche affission;:

— dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507:

—~ dall’art. 23 de] D.Lgs. 30 aprile 1992 n. 285, modificato dal-
Part. 13 del D.Lgs. 10 settermnbre 1993, n. 360: '

— dagliartt. da 47 a 59 dej D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495;

— dalle altre norme di legge e regolamentari tuttora vigenti che di-
sciplinano I’effettuazione della pubbliciti esterna e che non ri-
sultano in contrasto con quelle sopra richiamate.




Caro Il
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA

Art.6

Disciplina generale

1. Nell’installazione degli impianti e degli altri mezzi pubbli-
citari e nell’effettuazione delle altre forme di pubblicita e propa-
ganda devono essere osservate le norme stabilite dalle leggi, dal
presente regolamento e dalle prescrizioni previste nelle autorizza-
zioni concesse dalle autoritd competenti.

2. In conformité a quanto dispone la legge 18 marzo 1959,
n. 132, & riservato allo Stato il diritto di esercitare la pubblicita sui
beni demaniali e patrimoniali affidati alle Ferrovie dello Stato, an-
che quando la pubbliciti stessa sia visibile o percepibile da aree e
strade comunali, provinciali o statali, nonché sni veicoli di pro-
prieta privata circolanti suile linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autorizzati preven-
tivamente od installati violando le disposizioni di cui al primo
comma devono essere rimossi in conformitd a quanto previsto dal-
’art. 42.

4. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate preventiva-
mente od effettuate in violazione delle norme di cui al primo com-
ma devono cessare immediatamente dopo la diffida, verbale o
scritta, degli agenti comunali.

5. Si applicano per le viclazioni suddette le sanzioni previste
dall’art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993, indicate nell’ art. 472 del presen-
te regolamenta, a seconda della loro natura,




Art.7
Divieﬁﬂiinsta]lazion9-£d;effﬂtmazionesdiq}uhbliciﬁ

1. Nell’ambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a vincoli

di tutela di bellezze naturali, paesaggistiche ed ambientali non pud -

essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altr mezzi pubbli-
citari se mon con il previo consenso di cnj all’art. 14 della legge 29
giugno 1939, n. 1497,

2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artistico; su
statue, monumenti, fontane monementali, mura e porte della cit-
ta, e sugli altri beni di cui all’art. 22 della legge 1° giugno 1939,
n. 1089, sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei cimiterd, sugli
edifici adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle loro immediate
adiacenze, & vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita.
Pub essere autorizzata I"apposizione sugli edifici suddetti e sugli
spazi adiacenti di targhe ed altri mezzi dj indicazione, di materiale
¢ stile compatibile con le caratteristiche architettoniche degli stessi
e dell’ambiente nel quale sono inseriti.

3. Nelle localita di cui al primo comma e sul percorso d’im-
mediato accesso agli edifici di cuj al secondo comrma pud essere
autorizzata Pinstallazione, con idonee modalita d’inserimento am-
bientale, dei segnali di localizzazione, turistici e d’informazione di
cui agli artt. 131, 134, 135 & 136 del regolamento emanato con il
D.PR. 16 dicembre 1992 n. 49§.

4. Lungo le strade, in vista di esse e sui veicoli si applicano i
divieti previsti dall’art. 23 de] codice della strada emanato con il
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del D.gs. 10
settembre 1993, n. 360, secondo Je norme di attuazione stabilite dal
paragrafo 3, capo I, titolo II, del regolamento emanato con il
b.Lgs. 16 dicembre 1992, n, 495.

5. All’interno del centro storico del capoluogo e delle frazioni
che hanno particolare Pregio non & autorizzata installazione di in-
segne, cartelli ed altri mezzi pubblicitari che, su parere della Com-
missione edilizia comunale, risultino in contrasto con i valori am-
bientali e tradizionali che caratterizzano le zone predette e gli edifi-
ci nelle stesse compresi. Per I"applicazione della presente norma si
fa riferimento alle delimitazioni dej centri storici previste dai piani
regolatori generali o dai programmi di fabbricazione. In mancanza
di tali delimitazioni e ricorrendo le condizion; per la tutela dei valo-
i di cni al presente comma, il Consiglio comunale, entro sei mesi
dall’adozione del presente regolamento pud approvare, per i fini
suddett, la relativa perimetrazione.

-
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6. Nelle adiacenze degli edifici di interesse storico ed. artisti-
co,-adibiti ad attiviti culturali, delle sedi di wffict pabblici, ospeda-
1i, case di cora-e di Tiposo, scuole, chiese e cimiteri, & vistata ogni
forma di pubblicita fonica.

7. Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle altre forme vie-
tate dal presente articolo si applicano, a carico dei soggetti respon-
sabili, 1 provvedimenti ¢ le sanzioni di cni ai commi 3,4e5 del pre-
cedente art. 6.

AN
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Ar. 8
Tipelogia deimezzipubblicitar

l.lﬁﬁpologjﬁzpubbhcitaﬁe--o.gmo delpresenteregolamento
sono classificate, secondo iID.Les. 15 novembre 1993,11. 507, in:
a) pubblicita ordinaria;

b} pubblicita effettuata con veicoli ;
¢) pubblicita effertuata con pannelli luminosi e proiezioni;
d) pubblicitd varia. ‘

2. La pubblicité ordinaria & effettuata mediante insegne, car-
telli, locandine, targhe, stendardi e con qualsiasi altro mezzo non
previsto dai successivi commi.

Per le definizioni relative alle Insegne, targhe, cartelli, locan-
dine, stendardi ed altri mezzi pubblicitari si fa riferimento a quelle
effettuate dai commi 1.3,5,6,7¢e 8 dell’art. 47 del regolamento
emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495, intendendosi com-
presi negli “altri mezzi pubblicitari” i “segni orizzontali reclamisti-
ci” ed esclusi gli “striscioni”, disciplinati dalle norme del presente
regolamento relative alla “pubblicita varia”.

E compresa nella “pubbliciti ordinaria™ la pubblicitad median-
te affissioni effettuate direttamente, anche per conto altrui, di mani-
festi e simili su apposite strutture adibite all’esposizione di tal
mezzi.

3. La pubblicita effertuata con veicoli ¢ distinta come ap-
presso:

a) pubblicita visiva effetmata per conto proprio od altrui all’inter-
no ed all’esterno di veicoli in genere, di vetture autofilotranvia-
rie, battelli, barche e simili, di uso pubblico o privato, di seguito
definita “pubblicita ordinaria con veicoli™;

b) pubblicith effettuata PET conto proprio su veicoli di proprieta
dell’impresa o adibiti aj trasporti per suo conto, compresi i vei-
coli circolanti con rimorchio, di seguito definita “pubblicith con
veicoli dell’impresa”.

Per I'effettuazione di pubbliciti con veicoli si osservano le di-
sposizioni di cui agli artt. 57 e 59 de] regolamento emanato con

D.PR. 16 dicembre 1992, 11. 495,




4. La pubblicita con pannelli luminosi & effeftuata con inse-
gne, pannelli od altre analoghe strutture caratterizzate dall’impiego
di diodi luminosi, lampadine e simili, mediante controtlo elettroni-
co, elettromeccanico o comungue programmato in modo da garan-
tire la variabilith del messaggio o la sua visione in forma intermit-
tente, lampeggiante o similare.

La pubblicita predetta pud essere effettuata per conto altrui o
per conto proprio dell’impresa, con la differenziazione tariffaria
stabilita nel titolo IL.

5. E compresa fra la “pubblicita con proiezioni”, la pubblicita
realizzata in Juoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso diaposi-
tive, proiezioni luminose e cinematografiche effettuate su schermi
o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende:

a) la pubblicita effetivata con striscioni, festoni di bandierine od
altri mezzi similari, che.attraversano strade o piazze di seguito
definita “pubblicita con striscioni”;

b) la pubblicita effettuata sul territorio del Comune da aeromobili
mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni, lancio di oggetti o
manifestini, compresa quella eseguita su specchi d’acqua o fa-
sce marittime lirnitrofi al territoric comunale, di seguito definita
“pubblicita da aeromobili”;

¢) la pubblicit’ eseguita con palloni frenati o simili, definita “pub-
blicitd con palloni frenati”;

d) la pubblicita effettuata mediante distribuzione, anche con veico-
li, di manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppure me-
diante persone circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitar,
definita di seguito “pubblicitd in forma ambulante™,

¢) la pubblicith effettnata a mezzo di apparecchi amplificatori e si-
mili, definita “pubbliciti fonica”.




Art. 9

Caratteristiche e modalith di installazione e manutenzione

1. I cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono
avere le caratteristiche ed essere installati con le modalita e caute-
le prescritte dall’art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495

2. Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezzi pubblicitarl
posti fuori dei centri abitati, lungo o in prossimita delle strade dove
ne & consentita I'installazione, devono essere conformi a quanto
prescrive I"art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, 0. 495.

3. La installazione di panmelli e di altri mezzi pubblicitan tu-
minosi aventi le caratteristiche di cui al quarto comma del prece-
dente art. 9 all’interno dei centri abitati & soggetta ad autorizzazio-
ne del Comune che viene concessa tenuto conto dei divieti, limita-
rioni e cantele stabilite dal presente regolamento. Per la installazio-
ne di mezzi pubblicitari luminosi nei centri storici si osserva la pro-
cedura prevista dal quinto comma dell’art. 7.

4.1 mezzi pubblicitan installati nei centri abitat, sugli edifict,
in corrispondenza degli accessi pubblici e privati ed ai margini late-
rali delle strade e dei marciapiedi, sono collocati ad altezza tale che
il bordo inferiore deve essere, in ogni suo punto, ad una quota non
minore di m. 2 dal piano di accesso agli edifici e superiore am. 1,5
dalla quota di calpestio dei marciapiedi e delle strade.




Art. 10

Autorizzazioni

Le norme per la richiesta, il rilascio e la revoca
dellinstallazione degli impianti da parte degli
interessati, le norme sulla loro manutenzione e
sostituzione nonché i criteri per il coliocamento
degli impianti sugli edifici e lungo le strade del
territorio comunale saranno disciplinati dal Piano
Generale degli Impianti.




Caro Iy

IL PIANO GENERALE
DEGLY IMPIANTI PUBBLICITAR]

Art, 11
Criteri generali

degli impiant; per le pubbliche affissioni di cuj 41 Successivo art, 15.

3. 11 piano generale deglj impianti pubblicitari & approvato
COon apposita deliberazione da adottarsi da]ia Giunta comungle,

3. Dall’entrat i vigore del Presente regolamentg e del piano
g€nerale degli Impianti viene dato corso gfje istanze per Pinstalla-




zione di impianti pubblicitari per i quali i relativi provvedimen-
ti erano gia stati adottani alla data di entrata in vigore del D.Lgs.
n. 507/1993. Dalla stessa data il Comune provvede a dar corso
ai procedimenti relativi alle richieste di installazione dj nuovi4im-
pianti,

6. II piano generale degli impianti pud essere adeguato o mo-
dificato entro il 31 ottobre dj ogni anno, con decorrenza dall’anmo
successivo, per effetto delle variazioni intervenute nella consisten-
Za demografica del Comune, dell’espansione dei centr abitati, del-
lo sviluppo delia viabilita e dj ogni altra causa rilevante che viepe
illustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.




Art. 1L
La pnbblicita esterna

1. II piano comprende i mezzi destinati alla pubblicith esterna

ed indica le posizioni nelle quali & consentita Ia loro installazione -

nel territorio comunale. p

2. Sono pertanto escluse dal piano le localizzazioni vietate
dall’art. 7 del presente regolamento, salvo quanto previsto dal
quinto comma dello stesso per I’installazione di mezzj pubblicitari
all’interno dei centri storici. Per tali mezzi il piano definisce, in -
nea generale, le caratteristiche delle zone e degli edifici in cui Iin-
stallazione pud essere consentita, con Pespletamento della proce-
dura stabilita dalla norma suddetta.

3. Per I'installazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri
abitati, lungo le strade comunali ed in vista di esse il piano, osser-
vato guanto stabilito dal primo comma dell*art, 8, individua le lo-
calita e le posizioni nelle quali, per motivate esigenze di pubblico
interesse, determinate dallz natura e dalla situazione dei luoghi, il
collocamento & soggetto a particolari condizioni od a limitazioni
delle dimensioni dei mezzi.

4. Nell'interno dei centri abitati il piano prevede, per la instal-
lazione di mezzi pubblicitari lungo le strade comunali, provinciali,
regionali, statali od in vista di esse, autorizzata dal Comune previo
nuila-osta tecnico dell’ente proprietario:

a) le caratteristiche delle zone nelle quali, su aree pubbliche o pri-
vaie, concesse dal soggetto proprietario, pud essere autorizzata
I'installazione di mezzi pubblicitari e le dimension; per gli stessi
consentite nell’ambito di quelle massime stabilite dall’art. 8. Per




quanto possibile individua le zone utilizzabili per le predette in-
stallazioni pubblicitarie;

b) le caratteristiche degli edifici sui quali pud essere autorizzata
I'installazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari e le dimen-
sioni per gli stessi consentite; _

c) le tipologie generali e le dimensioni massime delle insegne, tar-
ghe ed altri mezzi pubblicitari, compresi quelli luminosi, illurmi-
nati o costituiti da parmelli luminosi, correlate a guelle sia degli
edifici sui quali devono essere installati, sia delle caratteristiche
delle zone ove questi sono situati.

5.1l piano comprende:

a) ]a definizione degli edifici, impianti, opere pubbliche, struiture
ed aree attrezzate ed altri lnoghi di proprieta o in disponibilita
de] Cornune, pubbiici od aperti al pubblico, nei quali pud essere
autorizzata I’ installazione di mezzi per la diffusione di messaggi
pubblicitari effettuata attraverso forme di comunicazione visiva
od acustica percepibili nell’interno e dail’esterno;

b) la definizione dei luoghi pubblici od aperti al pubblico, di pro-
prieta o gestione privata, nei quali si effettuano le atiivita pub-
blicitarie di cui alla precedente lettera a);

¢) i criteri per la localizzazione e le modalith tecniche per la collo-
cazione, in condizioni di sicurezza per i terzi, di striscioni, lo-
candine, stendardi, festoni di bandierine e simili.

_ 6. Per la pubblicita esterna effettuata mediante installazione
di imnpianti e mezzi pubblicitari di qualsiasi natora e dei relativi so-
stegni su pertinenze stradali, aree, edifici, impianti, opere pubbli-
che ed altri beni demaniali e patrimoniali comunali o in uso, a qual-
siasi titolo, al Comune, I’ applicazione dell’imposta sulla pubblicita
non esclude quella della tassa per I’ occupazione di spazi ed aree
pubbliche nonché il pagamento al Comune stesso di canoni di con-
cessione o locazione, nella misura da stabilirsi dalla Giunta comu-
nale, secondo quanto previsto dal settimo comma dell’art. 9 del
D.Lgs. 15 novembre 1993, n.507.




Trroro IT

DISCIPLINA DELL’IMPOSTA 1
SULLA PUBBLICITA, (i

DEL SERVIZIO E DEL DIRITTO i
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI i




Art. 13

Gli impianti per Ie pubbliche affissioni

1. La seconda parte del piano degli impianti
pubblicitari & costituita dagli impianti da adibire alle
pubbliche affission.

2. In conformitd a quanto dispone il terzo
comma dell'art. 18 del D.Lgs. 15 novembre 1993,
n.507, tenuto conto che Ia popolazione del
Comune al 31 dicembre 1892, penultimo anno
precedente guello in corso, era costituita da n.
6.700 abitanti, la superficie degli impianti da adibire
alle pubbliche affissioni & stabilita in complessivi
maq. 72, proporzionata al predettoc numero di
abitanti e, comunaue, non inferiore a mq. 12 per
ogni mille abitanti.

3. Gli impianti per le pubbliche affissioni
possono essere costituiti da:

a) vetrine per I'esposizione di manifesti;
b) stendardi porta manifesti;
c) posters per ['affissione di manifesti;

d} tabelloni ed altre strutture mono, bifacciali o
plurifacciali, realizzate in materiali idonei per
I'affissione dj manifesti;

e) superfici adeguatamente predisposte e
delimitate, ricavate dg muri di recinzione, di
sostegno, da strutture appositamente predisposte
per questo servizio;

f) da armature, steccati, ponteggi, schermature dj
caratiere provvisorio prospicienti il suolo pubbiico,
per qualungue motivo costruiti:




g) daaliri spazi ritenati idonei dal Responsabile del
servizio, tenuto conto dei divisti e limitazioni
strabilite dal presente regolamento.

4. Tuttt glt impianti hanno, di regola,
dimensioni pari o multiple di cm. 70x100 e sono
collocati in posizioni ¢he consentone la libera e
totale visione e percezione del messaggio
pubblicitario da spazi pubblici per tutti i lati che
vengono utilizzati per |'affissione.

5. Gli impianti non possono essere collocati nei
luoghi nei quali & vietata linstaliazione di mezzi
pubblicitari dall'art. 7 del presente regolamento.

6. Il piano per gli impianti per le pubbliche
affissioni indica, per ciascuno di essi:

a) la destinazione del'impianto secondo quanto
previsto dal comma 3;

b) 'ubicazione;

¢c) la tipologia secondo quanio previsto dal comma
4

d) la dimensione ed il numero di fogli cm. 70x100
che fimpianto contiene;




Capol ’
DISCIPLINA GENERALE

Art. 14
Applicazijone dell’imposta e del diritto

1. In conformith alle disposizioni del Capo I del D.Lgs. 15 no-
vembre 1993, n. 507 e del presente regolamento, la pubblicita

esterna & soggetta ad un’imposta e le pubbliche affissioni ad un di-
ritto, dovuti al Comune nel cuj territorio sono effertuate.




S

Art. 15 i
Classificazione del Comune -

1. In base alla popolazione residente al 31 dicembre dell’anno
1992, penultimo precedente a quello 1994, in corso al momento di ik
adozione del presente regolamento, che dai dati pubblicati I
dall’LS.T.A.T. risulta costituita da n. .0.F00Q.. abitant, i Comu- i
ne ¢ classificato, in conformita all’art. 2 del D.Lgs. 15 novembre '
1993, n. 507, nella classe: V

2. Verificandosi variazioni della consistenza della popolazio-
ne determinate con riferimento a quanto stabilito nel precedente
comma, che comportino la modifica della classe di appartenenza
del Comune, la Giunta comunale ne prende atto con deliberazione
da adottarsi entro il 31 ottobre e, contestuzlmente, dispone I’ade-
guamento delle tariffe per I’anno successivo.




Art. 16
La deliberazione delie tariffe

1. Le tariffe dell’imposta sulla pubbliciti e del diritto sulle
pubbliche affissioni sono deliberate dalla Giunta comunale entro i
31 ottobre di ogni anno ed entrano in vigore il 1° gennaio dell’anno
successivo; qualora non vengano modificate entro il termine pre-
detto, s’intendono brorogate di anno in anno,

2. Per la prima applicazione de] D.Lgs. 15 novembre 1993,
1. 507, le tariffe per I’anno 1994 song state deliberate entro il 28
febbraio 1994,

3. Nel caso di mancata adozione delle deliberazioni di cui aj
precedenti commi nei termini dagli stessi stabiliti, si applicano le
tariffe di cui al Capo I del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

4. Copia autentica della deliberazione di approvazione delle
tariffe deve essere trasmessa dal Funzionario responsabile del ser-
vizio al Ministero delle Finanze - Direzione centrale per la fiscalita
locale, entro trenta giorni dall’adozione,




Caro I
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - DISCIPLINA

Art. 1%

Presupposto deli’imposta

1. E soggetta all’imposta comunale sulla pubblicita la diffu-
sione di ogni messaggio pubblicitario, effettuata con qualsiasi for-
ma di comunicazione visiva od acustica — diversa da quelle assog-
gettate al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghi pubblici o
aperti al pubblico o che sia percepibile da tali luoghi.

2. Si considerano Inoghi aperti al pubblico quelli a cui si pud
accedere senza necessitd di particolari autorizzazioni.

3. 81 considerano rilevanti ai fini dell’imposizione: '
a) 1 messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivit economica allo
scopo di promuovere la domanda e la diffusione di beni e servizi
di qualsiasi natura;
b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immagine del soggetto pub-
blicizzato;

¢) i mezzi e le forme atte ad indicare il luogo nel quale viene eser-
citata un’attivita.




Art. 18

Soggetto passivo

1. 11 soggetto Passivo tenuto aJ pagamento dell’imposta co-
munale sulla pubblicitd, in via principale, & colui che dispone, a

qualsiasi titolo, del mezzo attraverso il guale il messaggeio pubblici-
tario ¢ diffuso.

2.E obbligato solidaimente al pagamento dell’imposta colui

che produce o vende i beni o fornisce 1servizi oggetto della pubbli-
Cita.

3. I titolare del mezzo pubblicitario di cui a precedente pri-
Mo comma & pertanto tennto all’obbligo della dichiarazione inizia-
le della pubblicits, delle vadazion; della stessa ed al connesso pa-
gamento dell’imposta. Allo stesso & notificato I'eventuale avviso
di accertamento e di rettifica e nej suoi confronti sono effetmate le

azioni per la riscossione coattiva dell’imposta, accessor e spese,
p p P

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del
mezzo pubblicitario, installato senza autorizzazione, ovvero il pro-
cedimento di riscossione nei suo; confronti abbia esito negativo,
Pufficio comunale notifica avviso di accertamento, di rettifica od
mmvito al pagamento al soggetto indicato al secondo comma de] pre-
sente articolo, esperendo nei suoi confronti [e azioni per il recupero
del credito d’imposta, accessori spese.




Art. 13
Meodatlita diapplicazione dellimposta

1. L’imposta sulla pubblicita & determinata Tn-base alla super-
ficie dellaminima fignza pisna geometrica nella guale- circoscrit-
to il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei mes-
sagginello stesso contemut.

2. 'imposta per i mezzi polifacciali & calcolata in base alla
superficie complessiva adibita alla pubblicita.

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche in forma simbo-
lica, non collocate su struttura propria, sono assoggettate all’impo-

sta per la superficie corrispondente all’ideale figura piana minima
in cui SONO COIMprEse,

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volu-
metriche & calcolata in base alla superficie complessiva determina-

ta in base allo sviluppo del minimo solido geometrico nel guale pud
essere ricompreso il mezzo.

5. Le superdici inferiori ad un metro quadrato sono arrotonda-
te, per eccesso, al metro quadrato e le frazioni di esso, oltre il pri-
me, a mezzo metro quadrato.

6. L'imposta non si applica per superfici inferiori a trecento
centimetri quadrati.

7. Agli effetti de] calcole della superficie imponibile 1 festoni
di bandierine, 1 mezzi di identico contenuto pubblicitario e quelli ri-
feribili al medesimo soggetto passivo, purché collocati in connes-
sipne fra loro, senza soluzione di continuitd e funzionalmente fina-
lizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio o ad accre-
scerne I’efficacia, sono considerati come unico mezzo pubblicitario.”

8. La pubblicitd ordinaria effettuata mediante locandine da
collocare a cura dell’utenza all’esterno od all’interno di locali pub-
blici od aperti al pubblico, & autorizzata dall’ufficio comunale, pre-
vio pagamento deil’imposta, mediante apposizione di timbro con
la data di scadenza dell’esposizione. Quando il collocamento diret-
to di locandine ha carattere ricorrente il committente deve presen-
tare, con la prescritta dichiarazione, ’elenco completo dei locali
nei quali detti mezzi pubblicitar vengono collocati. Quando tale
esposizione ha carattere occasionale si prescinde dall’obbligo di
presentare i’elenco dej local,
9L imposta sulla ﬁ—ub'blicitﬁ relativa alle affissioni dirette su-
gli impianti alle stesse destinati, & commisurata ajla superficie
complessiva di ciascun impianto, calcolata con V' arrotondamento
di cui al comma 5, applicato per ogni impianto.

10. Le maggiorazioni d’imposta a qualunque itolo sono sem-
pre applicate alla tariffa base e sono cumulabili. Le riduzioni d’im-
posta non sono cumulabili.

11. L’imposta per le fattispecie pubblicitarie previste dagli
artt. 12, commi 1 e 3, 13, 14 commi 1 e 3, del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 & dovuta per anno solare di riferimento a cui corTi-
sponde un’autonoma obbligazione tributaria; per le altre fattispecie
il periodo d’imposta & quello specificato nelle disposizioni alle

TR B S




Art, 20

Dichiarazione

1. Il soggetto passivo di cui all'art. 18 & tenuto,
prima di iniziare la pubblicitd a presentare apposita
dichiarazione anche cumulativa, nella quale
devono essere indicate le caratteristiche, la durata
della pubblicita e 'ubicazione dei mezzi pubblicitari
utilizzati, I relativo modello di dichiarazione
predisposto dal cumune & messo a disposizione
degli interessati presso |'ufficio competente.

2. La dichiarazione deve essere presentata
anche nei casi di variazione della pubblicita, che
comportino la modificazione della superficie
esposta o del tipo di pubblicita effettuata, con
conseguente nuova imposizione; in tal caso si
procede al conguaglio fra l'importo dovuto in
seguito alla nuova dichiarazione e quello pagato
per lo stesso periodo.

3. La dichiarazione della pubblicitd annuale ha
effetto anche per gli anni successivi, purché non si
verifichino modificazioni degli elementi dichiarati
cui consegua un diverso ammontare dell'imposta
dovuta: tale pubblicita si intende prorogata con il
pagamento della relativa imposta effetiuato entro il
31 gennaio dell'anno di riferimento, sempre che
non venga presentata denuncia di cessazione
entro it medesimetermine.

4. Qualora venga omessa la presentazione
della dichiarazione, la pubblicita di cui agli articoli
24, 25, 26, 27, 28 e 29 si presume effettuata in
ogni caso con decorrenza dal primo gennaio
dell'anno in cui & stata accertata; per le altre
fattispecie la presunzione opera dal primo giorno
del mese in cui & stato effettuato I'accertamento.




Art,21
Rettifica ed accertamento d’ufficio

1. Entro due anni dalla data in cui & stata — o avrebbe dovuto
€ssere — presentata la dichiarazione, il Comune procede a rettifica o
ad accertamento d’ufficio mediante apposito avviso notificato al
contribuente anche a mezzo di raccomandata postale con AR,

2. Nell’avviso devono essere indicati il soggetto passivo,
le caratteristiche e I’'ubicazione del mezzo, I’ammontare dell’impo-
sta o della maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute
e dei relativi interessi ed il termine di sessanta giorni per il paga-
mento.

3. Nell’'avviso devono essere inoltre precisate:

— Pufficio comunale emittente, il sug mdirizzo ed orarip di servi-
zio ed il numero telefonico;

— il responsabile del procedimento se diverso dal funzionario di
cui al comma 4;

— il termine entro ] quale pud essere Proposto ricorso, la commis-
sione tributaria competente e la forma da Osservare, in confor-

mita agli artt, 18, 19, 20 e 21 de] D.Lgs. 31 dicembre 1992,
n. 546;

4. Gli avvisi di accertamento e rettifica sono sottoscritti dal
funzionario comunale Tesponsabile della gestione dell’imposta,
con firma apposta sotto tale qualifica e P'indicazione, a stampa od
altra forma idonea, del suo cognome e nome. Nel caso di gestione
del servizio in concessione, gli avvisi song sottoscritti da un fap~
presentante del concessionario.




Art. 22

Pagamento dell'imposta

1. L'imposta & dovuta per le fattispecie previste
dagli articoli 24, 25, 26, 27 e 28 per anno solare di
riferimento  cui  corrisponde  una  autonoma
obbligazione tributaria; per le alire fattispecie il
periodo di imposta & quello specificato  nelle
relative disposizioni.

2. ll pagamento dell'imposta deve essere
effettuato mediante versamento a mezzo di conio
corrente postale intestato al comune ovvero, in
caso di affidamento in concessione, al suo
concessionario, con arrotondamento a mille lire per
difetto se la frazione non & superiore a lire
cinquecento o per eccesso se & superiare.
L'attestazione deli'avvenuto pagamento deve
essere allegata alla prescritta dichiarazione.

3. Per la pubblicita relativa a periodi inferiori
all'anno solare l'imposta deve essere corrisposta in
unica soluzione: per la pubblicita annuale l'imposta
pud essere corrisposta in rate trimestrali anticipate
qualora sia di importo superiore a lire tre milioni.

4. La riscossione coattiva dellimposta si
effettua secondo le disposizioni del decreto del
Presidente della Repubblica 28 gennaio 1988, n.43
& successive modificazioni: il relativo ruolo deve
essere formato e reso esecutivo entro il 31
dicembre del secondo anno successivo a quello in
cui l'avviso di accertamento o di rettifica & stato
notificalo ovveroincaso  dj sospensione della




Tiscossione, entro | 31 dicembre dellanmo
successivo 8 quello di scadenza del periodo di
sospensione. Si applica l'art. 2752, comma 4, del
codice civile.

5. Entro il termine di due anni decorrente dal
giorno in cui & stato effettuato il pagamento,
ovvero da quello in cui & stato definitivamente
accertato il diritto al rimborso, il contribuente pud
chiedere la restituzione di somme versate e non
dovute mediante apposita istanza.

6. Qualora la pubblicitd sia effettuata su
impianti installati su beni appartenenti o dati in
godimento al comune, l'applicazione dell'imposta
sulla pubblicita non esclude quelia della tassa per
F'occupazione di spazi ed aree pubbliche, nonché il
pagamento di canoni di locazione o di
concessione.




Caro ITI ‘ as
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - TARIFFE

Art. 2.3
Tariffe

L. Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita sono deliberate dal-
la Giunta comunale nelle misure stabilite dal D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 e secondo quanto disposto dal presente regolamento
per I’attnazione del predetto decreto:

a) con Iart. § per la tipologia dei mezzi pubblicitari;
b) con Iart. 15 per la classe demografica alla quale appartiene il
Comune;

¢) con I'art. " per le modalitd, i termini e la procedura dell’atto
deliberativo;

d) dalle norme di cui al presente capo.




Art. 2l
Pubblicita ordinaria

1. L'tmpgsta per Ia pubbiicita ordinaria, effettuata con 1 mezzj I
di cui all’art. §, comma 2, del regolamento, s applica, secondo la -
tariffa stabilira, perlaclasse de] Comune, con I'art, 12 del D.Legs. n.
507/1993, per anno solare e per metro quadrato di superficie deter-
minato con le modalith di cuj af precedente art, 19,

2. Per la pubblicit che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad un decimo di

quella annua. Perla pubbliciti che ha durata Superiore a tre mesi si
applica la tariffa annua.

3. Per la pubblicita effettnaty mediante affissioni dirette, an-

conformity all’art.,i%., nella misura stabilitg Per anno solare, indi-
pendentemente dall’effettiva durata dell’utilizzazione,

4. Per 1a pubblicita dj cuj & commi precedenti che ha supeficie:

a) compresa fra mq. 5,5 emag. 8,5, Ia tarsffa dell’imposta & maggio-
rata def 50 per cento;

b) superioze a mq. 8,5, la tariffa dell’imposta & maggiorata del 100
Der cento.

5. Qualora la pubblicits dj cul af presente articolo siz effettua-
ta in forma Iuminosa od Hluminata, la tariffa dell’imposta & mag-
giorata del 100 Der cento.

6. Le maggiorazion; d’imposta si applicano con le modality
" previste dal comma 10 dell’art:19.




Art.25
Pubblicith ordinaria con veicoli

1. 'imposta per la pubblicith ordinaria effettuata con veicoli
ed altri mezzi compresi nelle tipologie previste dall’art, 8 , Comima
terzo, lettera a) del regolamento, si applica secondo la tariffa stabi-
lita, per la classe del Comune, dal 1° comma dell’art. 13 del DlLgs.
n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di superficie de-
terminata con le modalith di cui al precedente art. 19,

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno dei veicoli sono do-
vute le maggiorazioni stabilite dal quarto comma dell’art. 25; quan-
do le dimensioni della stessa sono comprese nelle superfici da tale
norma previste,

3. Qualora la pubblicith & effettuata in forma luminosa od illu-
minata la relativa tariffa & maggiorata del 100 per cento.

4. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico P’imposta & dovuta al
Comune che ha rilasciato la licenza di esercizio. '

5. Per i veicoli adibiti a servizio di linea interurbana I'imposta
¢ dovuta per mét2 a ciascuno dei comuni in cui ha inizio e fine la
corsa,

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato 1'imposta & dovuta al Co-
mune in cui il proprietario del veicolo ha la residenza anagrafica o
la sede. '




BRI T LT T T T e

Art.26
Pubbliciti con veicoli dell’ impresa

1. L'imposta per la pubblicith effettuata PET Proprio conto con
veicoli di proprieta dell’'impresa o adibiti ai trasporti per conto del-
la stessa & dovuta, PEr anno solare:

— al Comune ove ha sede I'impresa o qualsiasi sua dipendenza;

= ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoj agenti mandatari
che alla data del 1° gennaio di ciascun anno, o a quella successi-
va di immatricolazione, hanno in dotazione i veicoli suddetti;

— secondo 1a tariffa deliberata dalla Giunta comunale in confor-
mita all’art. 13, comma terzo, del D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per i veicoli di cui al precedente comma circolanti con ri-
morchio sul quale viene effettuata la pubblicita, la tariffa dell’im-
posta & raddoppiata.

3. Non & dovuta I'imposta per I'indicazione sui veicoli di cuj
ai precedenti commi del marchio , della ragione sociale e deli’indi-
rizzo dell’impresa, purché tali indicazion; siano apposte per non
pit di due volte e ciascuna iscrizione non superi la superficie di
mezzo metro quadrato.

4. L’ attestazione dell’avvenuto pagamento dell’imposta deve
€ssere conservata in dotazione al veicolo ed esibita g tichiesta degli
agenti autorizzati.




ATt.23
Pubblicita con-pannelliinminosi

1. L'immpostaper la pubblicita effetruata per conto.altrni con
pa::me]il \rmminosi ed alin mezzi compresi nelle tipologie previste
dall*art. B, comma quarto, del regolamento si applica, indipenden-
temente dal murnero dei messaggi, secondo la tariffa stabilita, per la
classe di appartenenza del Comune, dal primo comma dell’att. 14
del D.Les. n. 507/1993, per anno solare e per mMeTro quadrato di su-
perficie determinata con le modalita di cul all’art. 19 -

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi 51
applica per ogni mese o frazione una tariffa pELI‘l ad un decimo di

quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi sl
applicala tariffa annua.

3. L’ imposta per la pubblicith di cui ai precedenti comumi, ef-

fetmata per conto proprio dell'impresa, si applica in misura pari al-
la meta delle tariffe sopra previste.




Axt, 2D

Pubblicith con proiezioni

1. L'imposta per la pubblicita con proiezioni ed altri mezzi
compresi nelle tipologie previste datl’art. g, quinto comma, del re- I
golamento, effettnata in luoghi pubblici od aperti al pubblico, si ap- 3
plica secondo la tariffa stabilita, per la classe del Comune, dal guar- )
to comma dell’art. 14 del D.Lgs. n. 507/1993, per ogni giorno, indi-
pendentemente dal numero dei messaggi e dalla superficie adibita
alla proiezione.

2. Quando la pubblicita suddetta ha durata superiore a 30
giorni si applica, dopo tale periodo, una tariffa gioraliera pari alla
meti di quella di cui al precedente comma.




Art. 23
Pubblicithvaria

1. La tariffa dell’imposta per la pabblicita effettuata;

1.1. con striscioni od altri mezzi simili che attraversano strade
o piazze si applica, per ciascomn metro quadrato e per ogni periodo ‘
di esposizione di 15 giomni o frazione, nella misnra stabilita, per la L
classe del comune, dal primo comma dell’art. 12 del decreto. La
superficie soggetta ad imposta & determinata con 1e modalita di cul
all’art. 1%, commi secondo & settimo, del regolamento. Non si ap-
plicano maggiorazioni riferite alla dirnensione del mezzo pubblici-
tario; '

1.2. da aeromobili sul territorio comunale o su specchi d’ac-
qua e fasce marittime limitrofi al territorio predetto si applica per
ogni giorno o frazione, per ciascun aeromobile, indipendentemente
dai soggetti pubblicizzati, nella misura stabilita per la classe del
Comune dall’art. 15, secondo comma, del decreto;

-1.3. con palloni frenati e simili si applica per ogni giormo o
frazione ¢ per ciascun mezzo, indipendentemente dai soggetti pub-
blicizzati, in misura pari alla meta di quella stabilita per la classe
del Comune dall’art. 15, secondo comma, del decreto;

1.4. in forma ambulante, mediante distribuzione, a mezzo di

persone o veicoli, di manifestini od altro materiale pubblicitario
oppure mediante persone circolanti con cartelli ed altri mezzi pub-
blicitari & dovuta, per ciascuna persona impiegata neila distribuzio-
ne od effettuazione e per ogni giormo o frazione, indipendentemen-
te dalla dimensione dei mezzi pubblicitari o dalla guantita di mate-
riale distribuito, nella misura stabilita, per la classe del Comune,
dal quarto comma dell’art. 15 del decreto;

1.5. a mezzo di amplificatori e simili & dovuta, per ciascun
punto di pubblicitd e per ciascun giorno o frazione della misura sta-

bilita, per la classe del Comune, dal quinto comma dell*art. 15 del
decreto.

2. L’indicazione “decreto”, contennta nei precedenti commu,
s'intende riferita al D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e successive
modificazioni.
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Art. 30

Riduzione dell'imposta

1. La tariffa dell'imposta & ridotta alla meta:

a) per la pubblicita efffetiuata da comitati,
associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che non
abbia scopo di lucro;

b) per la pubblicitad relativa a manifestazioni
politiche, sindacali e di caiegoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunque
realizzate, con il patrocinic o la partecipazione
degli enti pubblici territoriali:

c) per la pubblicitd relativa a festeggiamenti
patriottici, religiosi, a spettacolj viaggianti e di
beneficenza.




Art. 371
Imposta sulla pubblicith —esenziomi

1. Sono esenti dall’imposta suila-pubblicita:

a) lapubblicity realizzata allinterpo dei locali adibiti alla vendita
di beni od alla prestazione di servizi quando si riferisca all’atti-
vitd-esercitatanei logali stessi: 1mezzi-pubblicitar — ad eceezio-
ne.delie insegne —esposti nelle vetrine & sulle porte d’ingresso
dei locali suddetti purché siano attinenti all’attivitd in essi eser-
citata e non superino, el loro nsieme, la superficie complessi-
va di mezzo metro quadrato Per ciascuna vetrina od ingresso;

b) gli avvisi al pubblico:

1) esposti nelle vetrine o suile porte d'ingresso dei locali 0, ove
queste manchino, nelle immediate adiacenze de] punto di vendi-
ta, relativi all’ attivith svolta;

2) riguardanti la Iocazione e la compravendita degli immobili sui
quali sono affissi, di superficie non superiore ad un quarto di mg;

c) Ia pubblicita all’interno, sulle facciate esterne o sulla recinzione
dei locali di pubblico spettacolo, gquando si riferisce alle rappre-
sentazioni in programma nei locali predetti;

d) la pubbliciti — escluse le insegne — relative ai giornali ed alle

pubblicazioni periodiche, esposta sulle sole facciate esterne del-
le edicole o all’interno, nelle vetrine e sulle porte d’ingresso dei
negozi ove si effettua la vendita;

e) la pubblicita esposta all’interno delle stazioni dei servizi di tra-
sporto pubblico di ogni genere, relativa esclusivamente all’ atti-
Vita esercitata dall’impresa di trasporto titolare del servizio;
le tabelle esposte all’esterno delle predette stazioni o lungo I'iti-
nerario di viaggio, limitatamente alla parte in cui contengo-
no informazioni relative alte modalita di effettuazione del servi-
7lo;

f) la pubblicita esposta all’interno delle vetture ferroviarie, degli
aerei e delle navi, esclusa quella effettuata sui battelli, barche e

simili soggetta all’imposta ai sensi dell’art. 13 del D.Lgs. n.
507/1993;

g) la pubblicita comunque effettuata in via esclusiva dallo Stato e
dagli enti pubblici territoriali;

h) le insegne, le targhe e simili apposte per 'individuazione delle
sedi di comitati, associazioni, fondazioni e dj ogni altro ente che
non persegue scopi di ucro;

1) leinsegne, le tarshe e simili la cut esposizione sia obbligatoria
per disposizione di legge o di regolamento, di dimensioni non
Superiori a mezzo metro guadrato di superficie, salvo che le
slesse non siano espressamente stabilite dalle disposizioni pre-
dette.




2. Ai fini dell’esenzione dall’imposta di cui al precedente
cormna 1" attivith esercitaia & quella risnltante dalle awtorizzazioni
comunali, di pubblica sicurezza, di altre autorith od accertata dal

registro dellempresepressola Camera di Commercio.

3. L’esenzione dall’imposta previstadalla letiera g} del prece- '
dente primo comma compete aghi ent pubblici territoriali per la
pubblicith effettuata nell’ambito della loro circoscrizione.

4. I soggetti di cui alla lettera h) del primo comma devono
presentare in visione all’ufficio comunale pubblicita idonea docu-
mentazione od autocertificazione relativa al possesso dei requisiti
richiesti per beneficiare dell’esenzione. Perimezzi gia esposti al 1°
gennaio 1995 a tale adempimento deve essere provveduto entro 90
giorni da tale data. Per quelli successivamente autorizzati, prima di
effettuarne I’esposizione. La mancata presentazione dei documenti
suddetti nei termini stabiliti, comporta 1’ applicazione dell’imposta
sulla pubblicita non essendo stato provato il diritto all’ esenzione.




CAPD 1V

IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art, 32

Finalita

1. I Comune, a mezzo del servizio delle
pubbliche affissioni assicura I'affissione negli
appositi impianti a cid destinati, di manifesti
costituiti da  qualunque materiale idoneo,
contenenti comunicazioni aventi finalita
istituzionali, sociali o comunque prive di rilevanza
economica e, nella misura prevista dall'art, 15, di
messaggi  diffusi  nell'esercizio di  attivita
commerciali.

2. | manifesti aventi finalita istituzionali, sociali
0 comunque privi di finalita economiche sono quell;
pubblicati dal Comune e, di norma, quelli per i quali
I'affissione & richiesta dai soggetti e per le finalita
di cui all'art.20 e 21 del D.Lgs. 15 novembre 1993,
n.507, richiamati nei successivi artt. 36 e 37 del
presente regolamento.

3. La collocazione degli impianti destinati alle
affissioni di cui al precedente comma deve essere
particolarmente idonea per assicurare ai cittadini Iz
conoscenza di tutte e informazioni relative
all'attivitd del Comune, per realizzare la loro
partecipazione consapevole all'amministrazione
dell' ente e per provvedere tempestivamente
all'esercizio dei joro diritti,

4. 1 manifesti che diffondono messaggi relativi
allesercizio di un'attivitd economica sono quelli
che hanno per scopo di promuovere la domanda di
beni o servizi o che risultano finalizzati a migliorare
limmagine del soggetto pubblicizzato,




9. | manifesti di natura commermiale la oui
affissione viene richiesta direttamente al Comune
sono dallo stesso collocati negli spazi, nei limiti
della capienza degli stessi.

6. | manifesti di natura commerciale da
affiggere negli spazi da attribuire a soggetti privati
per leffettuazione di affissioni dirette sono
classificati, ai fini tributari, come pubblicita
ordinaria in conformitd a quanto dispone il terzo
comma deli'art. 12 del D.Lgs. 15 novembre 1983,
n.507, con applicazione della imposta in base ajla
superficie di ciascun impianto, nelia misura e con
le modalita di cui al comma terzo del precedente
art. 24.




Art. 33
Affissioni - prenotazioni - registro cronologico

1. L’ affissione s’intende prenotata dal momento in cui pervie-
ne all’ufficio comunale preposto al servizio la commissione, ac-
compagnata dail’attestazione dell’avvenuto pagamento del diritto.

2. Le commissioni sono iscritte nell’ apposito registro, conte-
nente tutte le notizie alle stesse relative. tenutoe in ordine cronologi-
co di prenotazione e costantemente aggiornato. It Funzionario re~
sponsabile del servizio tiene direttamente il registro. Qualora esso
sia affidato ad altro dipendente il Funzionario responsabile deve

verificarlo almeno ogni sei giorni, apponendovi il suq visto, la data
e la firma. '

3. Tl registro cronologico & tenuto presso I'ufficio affissioni e
deve essere esibito a chiungue ne faccia richiesta.




ATt 344
Criteriemodalithperl espletamento del servizio

1. I manifesti devono essere fatti pervenire all’ufficio comn-
nale, nell*orario di apertura, a cura del committente, almeno due
glorni prima di quelio dal guale 'affissione deve avere inizio.

2. I manifesti devono essere accompagnati da una distinta nel-
la quale & indicato I’ ogpetto del messaggio pubblicitario e:
a) per quelli costituiti da un solo fo glio, Ia quantita ed il formato;
b) per quelli costituiti da pit fogli, la quantita dei manifest, il
numero dei fogli dai quali ciascuno & castituito, Jo schema
di composizione del manifesto con riferiment TUIRErici pro-
gressivi ai singoli fogli di uno di essi, evidenziato con apposito
richiamo.
3. Oltre alle copie da affiggere dovra essere inviata all’ufficio
una copia in pit, da conservare per documentazione del servizio,

4. Le affissioni devono essere effettuate secondo I'ordine di
precedenza relativo al ricevimento della commissione, risuitante
dal registro cronologico di cui all*art, 3.3,

5.La durata del’affissione decorre dal giorno in cui essa &
stata effettuata al completo. Nello stesso giomo, su richiesta del
commitiente, 1'ufficio comunale mette a sua disposizione I"elenco
delle posizioni utilizzate con 1'indicazione dei quantitativi affissi.

6. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timbro dell’uf-
ficio comunale, con 1a data di scadenza prestabilitz.

7. B ritardo nell’effettnazione delle affissioni causato da av-
Verse condizioni atmosferiche & considerato causa di forza maggio-
re. In ogni caso quando il ritardo & superiore a dieci giomi dalla da-
ta che era stata richiesta, I'ufficio comunale provvede a darne tem-
pestiva comunicazione, per scritto, 2] committente,

8. La mancanza di spazi disponibili deve essere comunicata al
committente, per scritto, entro 10 giomi dalla richiesta di affigsio-
ne, con I'indicazione del periodo nel quale si ritiene che I’ affissio-
Nie possa essere effettuata,

9. Nei casi di cui ai commi 7 e 8 il commsttente pu annullare
la commissione con avviso da inviarsi all'ufficio comunale entro
- 10 giorni dal ricevimento delle comunicazioni negli stessi previste,
L'annullamento della commissione non comporta oneri a carico del
comunittente al quale I"ufficio comunale provvede a rimborsare in-
tegralmente la sornma versata entro novanta giorni dal ricevimento




defl’avviso di anmilizmento. I marnifest] Testano a disposizione del
commitiente presso 1'nfficio per 30 giomi e, per disposizione.di
questo, possonoessere:allostessorestiniti ad inviatiad aliza dest-
nazione dallo stesso indicata, con it recapero delle sole spese posta-
1i, 1l cviimporto viene detratto dal imborso del dinitto.

10. Nel caso in cui la disponibilita degli jmpianti consenta
pIOWedere all’affissione di un numero di manifesti inferiore a
quelli pervenuti o per una durata inferiore a quella richiesta, I offi-
cio comunale provvede ad avvertire il comrmittente per scritto! Se
entro cinque giorni da tale comunicazione la commissione non vie-
ne annullata, 1'ufficio comunale provvede all’affissione nei termini
e per le quantiti rese note all’utente e dispone entro 30 giorni il
rimborso al committente dei diritti eccedenti quelli dovuti. I mani-
festi non affissi restano a disposizione dell’utente presso I'ufficio
per 30 giorni, scaduti 1 guali saranno inviati al macero, salvo che ne
venga richiesta la restituzione o I'invio ad altra destinazione, con il

recupera delle sole spese, il cui importo viene detratto dai dizithi ec-
cedentl.

11. In totti i casi in cui compete al committente il rimborso to-
tale o parziale del diritto sulle affissioni lo stesso, con apposita co-
muinicazione in scritto, pud autorizzare 1" ufficio comunale ad effet-
tuare il conguaglio fra 1'importo dovuto per affissioni successiva-
mente richieste e quella di cui spetta il rimborso.

12. 11 Comune ha I’obbligo di sostituire gratuitamente 1 mani-
festi strappati o comunque deteriorati ¢ qualora non disponga di al-
tri esemplar] dei manifesti da sostituire, deve darne immediata co-
municazione al richiedente mantenendo, nel frattempo, a sua di-
sposizione i relativi spazi.

13. I manifesti pervenuti per 1’affissione senza la relativa
comrnissione formale e 1"attestazione dell’avvenuto pagamento del
diritto, se non ritirati dal committente entro 30 giorni da quando so-
NO pervenuti, saranno inviati al macero senz’altro avviso.

14. Per le affissioni richieste per il giorno in cui & stato conse-
gnato il materiale da affiggere od entro 1 due giorni successivi, se
trattasi di affissioni di contenuto commerciale, OVVeTo per le ore
notturne dalle ore 20 alle ore 7 o nei giorni festivi, & dovuta la mag-
giorazione del 10% del diritto, con un minimo di L. 50.000 per
COMIMissione.

15. Nell'ufficio comunale devono essere costantemente espo-
sti, per la pubblica consultazione di chiungue ne faccia richiesta:

a) le tariffe del servizio;




) ilregistro cronologico delle commissioni.
16. Le disposizioni previste dal D.Lgs. 15 novembre 1993, 1.
507 & dal presente regolamento per I'imposta sulla pubblicith siap-
phicano, per quanto compatibile e non previsto in questo capo, an-
che al diritto sulle pubbliche affissioni.




CaroV

DIRTTTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
TARIFYE

Art. 3%

Tariffe - applicazione e misura

1. 11 diritto sulle pubbliche affissioni & dovuto al Comune che
provvede alla loro effettuazione, in solido da chi richiede il servizio
e da colui neli’interesse del quale esso viene effettuato, o

2. I1 diritto & comprensivo dell’ imposta sulla pubblicita rejati-
va ai manifesti ed agli altrd mezzi affissi e peri quali il diritto viene
corrisposto.

3. Il diritio sulle pubbliche affissioni & dovuto, per ciascun fo-
glio di dimensioni fino a cm 70x100, nella misura stabilita per
fa classe del Comune dal secondo comma dell’art. 19 del D.Lgs.
n. 507/1993, distintamente per i primi 10 giomi e per ogni periodo
successivo di5 giorni o frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui a] pre-
cedenie comma & maggiorato del 50 per cento.

5. Per i manifesti costituiti da 8 fino a 12 fogli 11 diritto & mag-
giorato del 50%; per quelli costituiti da piii di 12 fogli & maggiorato
del 100%.

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque titolo previsto,
sono cumulabili tra loro e $1 applicano sulla tariffa base.

7. Le evenmali aggiunte ai manifesti gia affissi sono soggette

al pagamento del diritto corrispendente alla tariffa prevista per i
primi 10 giomi.




Art. 36

Tariffa - riduzioni

1. La tarifia del diritto per il servizio delle
pubbliche affissioni & ridotta alia metéa:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva o
Stato e gli enti pubblici territoriali e che non
rientranc nei casi per i quali & prevista l'esenzione
dall' art. 37, '

b) per i manifesti di comitati, associazioni,
fondazioni e di ogni altro ente che non abbia scopo
di lucro; :

c) per i manifesti relativi ad attivitd politiche,
sindacali e di categoria, cultural, sporiive,
filantropiche e religiose, da chiungue realizzate con
il patrocinio e la partecipazione degli enti pubblici
territoriali; '

d) per i manifesti relativi ai festeggiament]
patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza;

g) per gli annunci moriuari,

2 le riduzioni non sono cumulabili. Non si
applicano alla misura minima del diritto stabiiito per
ogni commissione da effettuarsi durgenza dal
comma 14 dell'art. 34.




-

Art. 34

Tiritto—esenzioni

1..Sono esentidal 4o sulle-pobbliche affissioml:
) iToanifesti Tignardarti le attivita e Fomziont Tstitezionali dei Co-

mune, da esso svolie in via esclusiva, esposti nell’ambito del
proprio terriono;

b) i manifesti delie avtonith militari Telative alle iscrizioal nelle Ii-
ste di 1eva, alla chiamata ed ai Tichiami alle armmi;

c) i manifesti dello Stato, delle regioni e delle province in materia
di tributi;

d) i manifesti dell’ antorith di poliziz in materia di pubblica sicu-
TeZZA,

&) 1 manifesti relativi ad adempimenti di legge In materia di refe-
rendum, elezioni politiche, per il parlamento europeo, regionali
ed amministrative;

f) ogni altro manifesto la cul affissione sia obbligatoria perlegg

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e professmnall gratuit
regolarmente autorizzati.

2. Per i manifesti di cni alla lettera a) 5i fa riferimento alle atfi-
vith e funzioni che il Comune esercita secondo le leggi statali e re-
sionali, le norme statutarie, le disposizioni regolamentari ¢ quelle
che hanno per finalita la cura degli interessi e la promozione dello
sviluppo della comunité, ai sensi dellalegge 8 giugno 1990, 1. 142,

3. Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggetto che richiede
1’ affissione gratuita & tenuto a precisare, in tale ichiesta, la disposi-
zione di legge per effetto della quale I affissione siz obbligatoria.

4. Per I’ affissione gratuita dei manifesti di cui alla lettera g) il

sogeetto richiedente deve allegare alla richiesta copia dei docu-

menti dai quali risulta chei corsi sono gratuit] e regolarmente auto-
rizzati dall’autorita competente.

5y



TiTroro 11

DISPOSIZIONI FINALI
E TRANSITORIE




Carol .
SANZIONL

Art. 33

Sanzioni tributarie

1. Per I'omessa, tardiva od infedele presentazione della di-
chiarazione di cui all’art. 20 del presente regolamento si applica,
nei confronti del soggetto obbligato, oltre al pagamento dell’impo-
sta o del diritto dovuti, una soprattassa pari all’ammontare dell’1m-
posta o del diritto, in conformita a guanto dispone 'art. 23 del
D.Lgs.n. 507/1993.

5 Per I'omesso o tardivo pagamento dell imposta, delle sin-
© gole rate della stessa 0 del diritto & doviia, indipendentemente dal-
Iapplicazione di quelladi cui al precedente comina, una soprattas-
sa pari al 20 per cento dell’imposta 0 del diritto il cui pagamento &
stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse di cui al precedenti commi SONO ridotte ad
un quarto se 1a dichiarazione & prodotta o il pagamento viene ese-
guito non oltre 30 giorni dalla data in cui avrebbero dovuto essere
effettuati; sono ridotte alla meta se il pagamento viene effettuato
entro 60 giorni dalla notifica dell’ accertamento.

c4
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Art. 38

Interessi

1. Sulle somme dovuie e non CoOITISpPoste nei-termnini ordinari
prescritt per I'imposta sulla pubblicita e per il dimitto sulle pubbli-
che affissioni e per le relative soprattasse si applicano interessi di
mora nella misura del 7 per cento per Ogni SEmEstTe compiuto, a de-

correre dal giomo nel quale detie somme s0no divenute esigibili e
fino a quello dell’ effeituato pagamento. !

2. Per le somme dovute 2 qualsiasi titolo al contribuente so-
no dovuti allo stesso, a decorrere dalla data del pagamento dallo
stesso eseguito e del quale il Comune & tenuto al rimborso, ghi inte-
~essi di mora nella misura e con le modalita di cui al precedente
COmmaA.

62



Sanzioni Amministrative

" 1.1 Cornune & tenuto 2 vigilare, a mezzo del Corpo di Polizia
Mnmnicipale, dell Ufficio Tecnico e del Servizio Pubblicita ed Ai-
fissioni, snlla corretta osservanza delle disposizioni legislative &
regolamentari riguardanti 1’ effettuazione della pubblicita e delle
affissioni dirette 2lla stessa assimilate, richiamate o stabilite dal
presente regolamento.

2. Le violazioni delle disposizioni di cui al primo comma
comportano sanzioni amministrative per la cui applicazione si 0s-
servano e norme stabilite dal capo 1, sezione I e I1, della legge 24
dicembre 1981, n. 689, salvo quanto espressamente stabilito dai
commi successivi. '

3. Per la violazione delle norme stabilite dal presente regola-
mento in esecuzione del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e di
quelle stabilite nelle antorizzazione alle installazioni degli impianti
si applica la sanzione da L. 200.000 a L. 2.000. 000. T verbaie con
riportati g estremi delle violazioni e ’ammontare della sanzmne &

notificato agli interessati entro 150 giorni dall’ accertamento delle
viplazioni.

4. Tl Comune dispone 1z rimozicne deghi impiant pubblicitari
gbusivi, dandone avviso all’interessato a mezzo del verbale di cul
al precedente comma, con diffida a provvedere alia rimozione ed al
ripristino dell’immobile occupato entro il termine nell’avviso stes-
so stabilito. Nel caso di inottemperanza all’ ordine di rimozione e di
ripristino dei luoghi entro il termine stabilito, il Comune provvede
d’ufficio, addebitando ai responsabili le spese sostenute e richie-
dendone agli stessi il rimborso con avviso notificato a mezzo rac-
comandata A.R. Se il rimborso non & effettuato mediante versa-
mento a mezzo c/c postale intestato al Comune entro il termine pre-
stabilito, si procede al recupero coattivo del credito con le modalith

{3“\
.




di cui al D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 e con ognl spesz di riscos-
sione a carico dell’interessato.

5. Indipendentemente dalia procedura di rimozione degli im-
pianti e dell’ applicazione della sanzione di cui al terzo comma i
Comune, o il concessionario del servizio, pud effertuare 1'imme-
diata copertura della pubblicita, in modo che sia privata di efficacia
pubblicitaria e disporre la rimozione delle.affissioni abusive. In
ambedue i casi, oltre all’applicazione delle sanzioni di cui ai'pre—
sente articolo, il Comune provvede all’accertamento d'ufficio del-
I’imposta o del diritto dovuto per il periodo di esposizione abusiva,
disponéndo il recupero delle stesse € I'applicazione delle soprattas-
se e, se dovuti, Gegli interessi, di cui ai precedenti articoli32 -33.

6. I mezzi pubblicitari esposti abusivamente possONO esSere
sequestrati con ordinanza del Sindaco, a garanzia del pagamento
sia delle spese di rimozione e di custodia, sia dell’imposta, delle so-
prattasse ed interessi. Nella predetta ordinanza & stabilito il termine
entro il quale gii interessati possono richiedere 12 restitnzione del
materiale sequestrato versando le somme come sopra dovute od
una cauzione, stabilita nell’ordinanza stessa, d’lmporto non infe-
riore a quello complessivamente dovuto.

7.1 proventi delle sanzioni amminisirative, da chiungue ac-
certate, sono dovuti al Comune. Sono dallo stesso destinati al po-
tenziamento ed al miglioramento del servizio pubblicita ed affis-
sioni se gestito direttamente, all’impiantistica facente carico al Co-
mune, alla vigilanza nello specifico settore ed alla realizzazione,
aggiornamento, integrazione e manutenzione del piano generale
degli impianti di cui all’ast. 11.




Caro1l
CONTENZIOSO

Art, 41

Giurisdizione tributaria

1. La giurisdizione tributaria per I'imposta suila pubbliciti e
per 1 diritto sulle pubbliche affissioni & esercitata dalla Commuis-
sione Tributaria provinciale e dalie commission tributarie regiona-
i, secondo quanto dispone il D.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546,

2. 1 processo & introdotto con ricorso alla Commissione Tri-
butaria provinciale.
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Art. 42

Procedimento

1. Per la presentazione del ricorso, 1'individuazione degli atti
impugnabili ed oggetto del ricorso, la proposizione del ricorso, 1
termini relativi e le costituziont in giudizio si osservano le norme
stabilite dagli artt. 18, 19, 20, 21, 22 e 23 del D.Lgs. 31 dicembre
1992, n. 546.

2. Gli atti per i quali & proponibile il ricorso devono contenere
'indicazione del termine entro il quale il ricorso deve essere pro-
posto, della Commissione Tributaria competente nonché delle rela-
tive forme da osservare per la presentazione, ai sensi dell’art. 20
del decreto richiamato nel precedente cormma.




Caro III
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALIL

Art. 43
Accertamenti e rettifiche d’ufficio di coi al D.P.R. n. 639/1972

1. Tl Comune pud procedere a rettifica ed accertamento d"uffi-
cio dell’imposta e diritto dovuti vigente il D.PR. 26 ottobre 1972,
n. 639, entro i} termine di due anni dzlla data in cui la dichiarazione
& stata o doveva essere presentata, notificando apposito avviso al
contribuente con le modalith di cui all’art. 23 del predetto decreto.
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Art. 44
Pubblicita annuale iniziata nel 1093

1. La pubblicitk annuale iniziata prima dell’anno 1993 o nel
corso dello stesso, per la quale sia statz pagata I'tmposta dovuta fi-
no al 31 dicembye di detto anno, & prorogata per 'anno 1994 e per
quelli successivi senza la presentazione di una nuova dichiarazio-
ae, con il versamento dell’imposta dovata annualmente secondo il

presente regolamento e la relativa tariffa, tennto conto di guanto
stabilito dal precedente art, 2§,
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ATt 45
1. Can effetto daila data di enitrata in vigore del presente Tego-

lamerto, di cui al primo cormma dell’art. 5, £850 sostituisce le not-
me in precedenza approvaie, nella materiz, da questo Comune.
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